
Il Gruppofarmaceuticohasuperatoi 100milioni di fatturato

Grazieallaricerca èprotagonistanelmondo dello sport

di GabrieleMasiero

PharmaNutra
alzal’asticella
«La prossimasfida

è Il mercatoUsa»
È STATO UN 2023 DA RECORDper PharmaNu-

tra, l’azienda farmaceutica specializzatanel setto-
re dei complementi nutrizionali a basedi minerali
e dei dispositivi medici per muscoli earticolazio-
ni, ma il traguardodei 100 milioni di euro appena
superatoè solo un passaggio intermedio per l’in-
dustria pisanacheasettembrelancerà sulmerca-

to due nuovi prodotti. «Non possiamo rivelare
quali - anticipa Roberto Lacorte (nella foto so-

pra), vicepresidentedi PharmaNutrae fondatore
insieme al fratello Andrea - ma possiamo dire che
andrannoa incidere su mercati molto importanti
e chesi fonderanno sulla tecnologiaSucrosomia-
le cheda semprecaratterizza il nostrolavoro per

M AD E I N T OSCA N A

PharmaNutra
dopo Europae Asia
vuoleespandersi
negliStati Uniti
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Il Gruppofarmaceutico,
grazieagli integratori
e i complementi alimentari,
nel 2023haraggiunto
i centomilioni di fatturato
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sopperirealla carenzadi ferro cheè uno dei defi-

cit nutrizionali più diffusi almondo». Intantoregi-
strate unacontribuzione al fatturato siasul merca-
to italiano che estero.«Raggiungere e superarei
100 milioni di eurodi fatturato èunrisultato eccel-
lente machevalutiamo comeunpassaggiointer-

medio molto importante, dacelebrare,ancheper-

ché arriva proprio nel nostro ventennaledi attività
e che vale molto in termini siaemozionalichecon-

creti, perchésignifica entrare inunanuova dimen-
sione, sempre più rilevante. Giudichiamo con
grandesoddisfazione anche i dati dei ricavi del

mercatodomesticoe di quello estero:nel primo
nel 2023 sono 68 milioni (+14,7%), mentreil mer-
cato estero vale 32,2 milioni (+37% rispetto al
2022). Tutto questorappresentaunafasedella no-

stra crescita,ma siamo solo all’inizio ».

In chesenso?
«Ciò che mi piace sottolineare è il nostro impe-

gno suricerca esviluppo, per il qualeinvestiamo
il 6% delfatturato ogni anno eche ci hapermesso
di acquisirecredibilità agli occhi dell’industria far-
maceutica e pressola classe medica. Questoper
noi è unaspettofondamentale di fare impresa e
chenegli anniharappresentatounachiave fonda-
mentale delnostro successo.I nostri prodotti, sot-

to il profilo prettamenteclinico, hannoun’effica-
cia dimostrata equestoci ha resoin fretta molto
credibili di fronte ai medici che quotidianamente
li somministrano».
Nel percorsodi crescitasonoarrivate anchele
partnershipnel mondosportivo:dal calcio,do-
ve sietemainsponsordel Pisaepartnerstorico
del Parma, alla vela, l’automobilismo, il cicli-
smo e il running.

«Più chele partnershipcommerciali, certamente
molto importanti, mi piacesoffermarmi suquelle
scientifiche con Ferrari e LunaRossa.Nel primo
casoabbiamo avviato unastrettacollaborazione
di ambito medico scientifico conMed- Ex, lastrut-

tura che lavora al fianco di Ferrariormai da molti
anni: è un coinvolgimento concreto, su base
scientifica, in linea anchecon altre partnership
sportive. Ma esserescelti dabrand importanti co-
me Ferrari e LunaRossanonècasuale,ma il frutto
di una credibilità scientifica che ci siamo guada-
gnati sulcampoproprio con ladivisione ricerca e
sviluppo».

Un valore aggiunto che potrete misurare sul
campo il prossimoautunnonell’America’s Cup
a bordo di LunaRossa.
«Saremo presenticon un progetto senzaprece-
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denti nella vela: Human Performance.Con il quale

abbiamocoinvolto importantieccellenze in ambi-

to medico scientifico per sviluppareun program-

ma innovativo e ambizioso: la ricerca della miglio-
re performancefisica e mentale che per la Coppa

Americaè un aspettofondamentale ».
E che permette ai vostri prodotti di affermarsi

su scala internazionale. Quali sono le prossime

sfide?
«Confermare il trend di crescita, aumentando il
fatturato pur mantenendo importantimarginalità.

Le potenzialità sono ancora molte, basti pensare
al mercato statunitense sul quale ci siamo affac-

ciatida poco e che rappresenta una grandeparte

del mercato globale del settore farmaceutico.

L incrementodei nostri ricavi esteri è trainatodal-

le venditein Europa, Medio Oriente e Sudameri-
ca, ma ci aspettiamo grandi progressiproprio da-
gli Stati Uniti ».

Lei si è soffermato molto sulla credibilità scien-

tifica dei vostri prodotti e sugli investimenti in
ricerca e sviluppo, ma quello degli integratori e

dei complementi nutrizionali è spesso un mer-

cato con poche regole.

«Ci aspettiamo dal Governo molto di più
sull aspetto regolatorio di questo settore. A bene-

ficio delle industrie e dell utenza. Non siamo indu-
striali farmaceuticidi serie B e i nostri prodotti so-

no moltoimportanticomecomplemento alle tera-

pie. I complementi nutrizionali realizzati da azien-

de comela nostra, che è quotata in Borsa e quindi

ha precise responsabilitànei confrontidegli inve-
stitori, sono spesso correlatia precise terapie me-

diche e farmacologiche. Per questo servirebbero

regole più stringenti per aumentare la sicurezza

dei prodotti ».

Il ventennale è stato caratterizzato dalla nasci-
ta della vostra nuova sede pisana e dalla fusio-

ne per incorporazione di altre due aziende in

Pharmanutra. Perché queste scelte?

«Lo scorso ottobreabbiamoaperto la nostra nuo-
va casa , il nostro migliorbiglietto da visita, la rap-
presentazione perfettadi ciò che siamo: una strut-
tura semplice, trasparente ed estremamente effi-

cace. Visione e prospettivaverso il futuro, insie-

me alla concretezza e alla qualità della scienza

che qui verrà prodotta,grazie alla realizzazionedi

un innovativo laboratorio di ricerca e del nuovo

polo produttivo.Mentre la fusione per incorpora-

zione di Junia Pharma e Alesco risponde alla ne-

cessità di un riassetto organizzativodel gruppo e
all esigenza di perseguire una maggiore efficien-
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za gestionale ».

© RIPRODUZIONERISERVATA

IL VICEPRESIDENTE ROBERTO LACORTE

«I nostri complementi nutrizionali

sono spesso correlati a precise

terapie mediche e farmacologiche

Per questo servirebbero regole più
stringenti da parte del governo »

PARTNER
DI FERRARI

E LUNAROSSA

PharmaNutra

ha avviato

unastretta

collaborazione

in ambito

medico

scientifico

con Med- Ex, la

strutturache

lavoraal fianco

di Ferrari.

L’azienda
con sede a Pisa

debutterà

l’autunno
prossimo in

Coppa America

con Luna Rossa

per il progetto
’Human

Perfomance’
dedicato al

mondo della

vela. L’obiettivo
è migliorare la

performance

fisica e mentale

del team

italiano.Ormai

storiche le

collaborazioni

con il calcio

(con le squadre

di Pisae Parma),

il ciclismo
e il running
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